Archetyp Marki
Po co Ci archetyp?
Do kreowania swojego wizerunku,
Tworzenia contentu w Social Mediach
Komunikowanie si¢ w okreslonym archetypie pomoze Ci w zbudowania okre$lonego
wizerunku.
Dzieki temu zyskujesz przewage konkurencyjng i dzigki temu nie musisz w swojej
komunikacji konkurowac jedynie cena.

W momencie jak pokazujesz siebie i swojg firmie w kontekscie okreslonych cech,
sprawiasz ze Twoj klient bardziej utozsamia sig z Toba.

Archetyp odkrywcy

W tym archetypie dgzysz do pokazania nieznanego. Komunikujesz wartosci takie jak
wolnosé, niezalezno$¢, odkrywanie siebie, zachecasz do zmian o 180 stopni.

W tym archetypie dostarczasz swojemu klientowi nowych nieznanych doznan.

Jak mozesz komunikowa¢ sie w tym archetypie?

Nowinki w zakresie nowosci z branzy Beauty/masazu, wprowadzanie nowych
zabiegow, produktow na rynek, tworzenie nowych procedur zabiegowych.

Archetyp odkrywcy zwigzany jest z podr6zg, pokazuj w nim duzo podrdzy, natury itd.
Archetyp niewinny

Marka o tym archetypie komunikuje sie jako romantyk, marzyciel. W tej komunikacji
jest duzo marzen, wspomnien, takze tych z dziecinstwa.

Zobacz reklame Werther’s Oryginal, w ktérej dziadek wrecza wnuczkowi cukierek.
Jak mozesz komunikowa¢ sie w tym archetypie?

Pisz o przyjemnosci, pokusie, o0 czym$ co pozwoli zapomnie¢ o codzienno$ci.
Archetyp Medrca

Celem tego archetypu jest przekazanie obiektywnej wiedzy.
W tym archetypie duzo jest odniesient do nauki, badan, analiz, cyfr itd.

Wartos¢ jakg niesie komunikacja w tym archetypie to, wiarygodnos$¢ potwierdzona
poprzez badania i liczby.



W tym archetypie przypominasz nieco chodzgca encyklopedie.
Jak mozesz komunikowac sie w tym archetypie?

Opiera;j sie na twardych danych i dowodach spotecznych.

Archetyp Bohater

Pokazywanie tzw. Super mocy. Historia bohatera. Trudna historia, ktérg udato sie
przezwyciezyc.
W komunikaciji tej marki odnosisz sig¢ do aprobaty i sity, pokonywania przeszkod.

Jak mozesz komunikowac sie w tym archetypie?

Motywowanie klientow do wykonania okreslonej pracy za ktorg bedzie nagroda.
Czeste organizowanie konkursow z nagrodami. Wyzwan np. W przypadku zabiegow
odchudzajacych.

Archetyp Buntownik

W tym archetypie nawotujesz do tamania ustalonych norm i zasad. Przyktad marki
Apple, w logo widaé ugryzione jabtko, co niejako metaforycznie odnosi sie do
zatarcia granic pomiedzy dobrem i ztem. Biblijne jabtko.

Jak mozesz komunikowa¢ sie w tym archetypie?

Ztam zasady réb inaczej niz wszyscy.

Firma Time For Was ztamata zasade konieczno$ci umawiania sie na zabiegi. W
kazdej chwili bez zapisywania mozna byto przyj$¢ na depilacje woskiem.

Archetyp Kochanek

Pokazujesz zmystowo$¢, mitosS¢, przyjemno$c¢, pieszczoty.
Przyktad reklama Kinder Bueno

Jak mozesz komunikowac sie w tym archetypie?

Masaze dla dwojga, chwila na romantyczne spotkanie.
Odwotuj sie do chwil przyjemnosci.






